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DAS BESTE AUS
KONZEPT + BRAND + DIGITAL

Ihr seid eine kreative Agentur, die nach frischen Ideen sucht? Oder fiir einen Pitch
einen Gegenentwurf braucht, vielleicht auch auf der Suche nach einem Designer mit
mehr als 10 Jahren Agenturerfahrung in namhaften Agenturen in Diisseldorf, Hamburg
und Koln zurlickblickt? Ich arbeite gern als Teil des Teams oder als fester Freier fiir Pro-
jekte, unterstiitze den Prozess mit meiner Erfahrung bei strategischer Positionierung
von Marken und Unternehmen.

Ob Kleinunternehmen, Online-Handler, oder KMUs auf internationalem Niveau, ich
bringe mich in jedes Projekt als Konzepter, Brand oder UI/UX Designer ein. Neben
meiner Referenzen fiir bekannte Marken wie Coca Cola, Dr. Oetger, Universal Music,
Gardena, Mann und Hummel, SAP, Dirt Devil, Bayer, NOA Bank, Inlingua, Mobau,
Fliesenmax, und weitere... fiir die ich in den letzten 10 Jahren in Agenturen tdtig war,
bringe ich ein wertvolles Netzwerk aus guten Druckereien, Produzenten aller Art, SEO/
SEA-Spezialisten, herausragenden Designern und App/Web-Entwicklern mit.

DESIGNER ODER SPARRING-PARTNER - EBEN SO, WIE MAN'S BRAUCHT o

AUS Liebe
ZUMm guten
Design

Gerne binich als Teil eures Teams mit in Kundengespra-
chen und unterstltze euch mit meinen Erfahrungen und
Kompetenzen bei der Beratung in Strategie-Workshops,
bei Findung von Brand- und Corporate Design oder zum
Kreativ-Meeting und stelle die Fragen, die richtigen Fragen.
Seit Uber 10 Jahren fuhre ich Workshops bei Kunden durch
und Ubernehme diesen Part sehr gerne fur euch, bzw. eure

Agentur.



LEISTUNGEN UND TOOLS

MEINE LEISTUNGEN

KONZEPTION

Egal ob Kampagne, Erscheinungs-
bild oder Website, alles beginnt mit
einem schlUssigen Konzept, das
sich dann zu einer Kommonika-
tionsstrategie ausbauen lasst. Eine
logische Basis, damit das Design

seine Volle Kraft entfalten kann.

PRINT

Eine stimmige Geschéaftsaus-
stattung, die im Unternehmen
gern eingesetzt wird, gehort in
meinen Augen zum Standard
jedes Unternehmens. Ebenso Flyer,
Broschuren, Kataloge und Messe-

kommunikation.

QUALITATSSICHERUNG

Besonders bei digitalen Produkten
ist es wichtig das Ergebnis der
Entwicklung nach funktionalen und
asthetischen Gesichtspunkten zu
Uberprufen und feinzujustieren,

bis sich die Website oder App gut
anfuhlt und sich intuitiv bedienen

|&sst.

AUF EINEN BLICK

BRAND

Ein Logo ist noch keine Marke, dazu
braucht es eben mehr. Von der
Planung, Gestaltung, Story, regiona-
len Besobderheiten, der Eintragung
der Marke als solche, bis hin zur
spateren Vermarktung, sind viele

Faktoren zu berucksichtigen.

PRODUKT & PACKAGING

Ein perfektes Produkt braucht
eine homogene Verpackung

um es optimal zur Geltung zu
bringen. FUr mich stellen sowohl
das Produktdesign als auch die
Gestaltung des Packagings eine

asthetische Symbiose dar.

1l

EVALUIERUNG

Nach dem Projektabschluss ist

eine Evaluierung des Projektes
wichtig. Das Team kann aus Fehlern
und Reibungspunkten lernen, die
internen und externen Prozesse
verbessern. Und mit Hilfe von Tests,
kann sich die Performance der
Projekte messen und kontinierlich

optimieren lassen.

Aa

CORPORATE DESIGN

Ein ganzheitlicher Auftritt der
Marke in allen Bereichen ist meiner
Meinung nach das A und O. An-
gefangen beim Unternehmen oder
Produkt, bis hin zur Website, sollte
das Design aller Koommunikations-

mittel aus einem Guss sein.

1

Ur/ux

Design hort nicht nur beim
schénem Userinterface auf. Ich
denke da stets einen Schritt weiter
und mdchte Websites, Apps und
Anwendungen gestalten, die jeder
gerne nutzt, weil man sie intuitiv

bedienen kann.

VERMARKTUNG

Schon bei der Konzeption
berltcksichtige ich die spateren
Vermarktungsmaoglichkeiten.

Das gilt fur SEO-freundlichen
Aufbau, responsive Design sowie
Sales-Funnels oder Social Media. Im
engen Austausch mit Marketing-Ex-
perten werden alle Faktoren von

Anfang an berlcksichtigt.

KUNDENSTIMMEN

DAS SAGEN DIE KUNDEN

DORIS ROMER
Inhaberin Chic Dessous

“"Das Ergebnis hat meine Erwartun-
gen voll erfullt. Das liebevoll ge-
staltete Design hat unsere gesamte
AuBendarstellung deutlich aufge-

wertet.”

DR. MARIANA MINTCHEVA
Discover White

“Ich schatze Jan Lengwenat und
sein Team menschlich und beruflich
sehr und freue mich Uber unsere

Zusammenarbeit.”

DR. DANIEL CULJAK
Zahnarztpraxis Bissfest

.Danke” fUr die herausragende
Arbeit und Liebe die du und dein
Team in unser Projekt steckt.
Dabei immer ein offenes Ohr zu
haben und dabei intensiv Uber
Ideen zu diskutieren, ist fur euch

stets selbstverstandlich.”

ALEX THOMAS
Geschaftsfithrer Front2Back GmbH

“Seit Jahren ein sehr zuverlassiger
Partner, tolle und kreative Um-
setzungen von groBen und kleinen

Projekten - absolut zu empfehlen!”

CHRIS PYAK
Business Coach

“Dank der neuen Website - haben
wir beim Groupon Deal weit Uber
1.000 EUR an Coaching verkauft.
Das ist eine Steigerung von 30%
gegenueber der vormaligen

Kampagne mit der alten Website.”

JORG FROHLICH
Geschiftsfithrer Conva

,Ganz besonderes mdchten
wir uns bei Jan Lengwenat und
seinem Team bedanken, der fur
unsere Webseite nicht nur das

Konzept entwickelt, sondern
auch das Seitenlayout gestaltet

hat. Wir fuhlen uns sehr wohl bei

Ihnen, vielen Dank!"

TOBIAS HEINE
Geschiftsfiihrer Artista GmbH
Tolle Designs. Zuverlassig und

freundlich. Empfehlenswert!”

ANJA ZIEGLER
Praxis fiir Physiotherapie

Tolle Geschéaftsausstattung und
Website - alles funktioniert prima
- ja, so soll es sein. Danke fur das

Engagement.”

JOCHEN MAASS
Maassgenau

“"Das visuelle Image ist gerade beim

Start eines Unternehmens wichtig.
Welche Farbe, welche Bildsprache,
was kommt gut an, was passt zu
einem? Jan Lengwenat und sein
Team haben uns sehr personlich

und erfrischend anders beraten.”



HIGH-LEVEL TECHNOLOGIEN
ERMOGLICHEN EINE AGILE UND
INNOVATIVE ARBEITSWEISE, AUCH
IM AUSTAUSCH UNTEREINANDER UND
MIT KUNDEN.

IMMER AUF DER SUCHE NACH
INNOVATIVEN LOSUNGEN, STELLE
ICH MICH TAGLICH GERNE DER HER-
AUSFORDERUNG, DINGE EINFACHER
UND BESSER ZU MACHEN.

Ganzheitliche, einfache una
ansprechende Losungen durch
den Einsatz von Strategie,
Design und Technologie



CORPORATE DESIGN / WEBSITE

AGENTUR: DOTFLY

ICD. VERTRIEBS GMBH

iCD. ist ein deutsches Unternehmen fur Labor-Informa-
tionssysteme. Im Zuge der strategischen Neupositio-
nierung des Unternehmens, wurde das neue Markenbild
erarbeitet. Im Fokus stand fur uns der kleinste
gemeinsame Nenner als Bestandteil des Corporate
Designs das auf allen Medien, sowohl klassisch als auch

digital eingesetzt werden kann.

Der Schlussel lag im genetischen Code, der sich als
visuelles und stilpragendes Mittel wie ein roter Faden
durch alle Medien zieht und das Erscheinungsbild

visuell pragt. Der Auftritt des Unternehmens besteht

aus vielen Farben, die einzelnen Softwareprodukte
hingegen haben eine eigene Farbrange in der sie Visuell
und konzeptionell zugehoérig sind. Klare Typografie, viel
Weissraum und lcons sorgen fur einen eigenen Charakter

der Unternehmenskommunikation.

UMFANG

Branding (Marke und Claim), Styleguide, BroschUren,
Unternehmensmappe, Geschéaftsausstattung, Soft-

ware-Verpackungen und CD-Datentrager
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CORPORATE DESIGN / WEBSITE

EIGENER KUNDE

— 1

FARBDEFINITION

Aa Bb Cc 123 — Ultima Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV @
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
o’

12345678901@#()€S8TXKx

Dr. Dr.
Glinther Nahles

Asthetische Gesichtschirurgie
Berlin

WEITERE ENTWURFE DES LOGOS

G

Dr.Dr.
GUNTHER nahles

Asthetische Gesichtschirurgie
Berlin

dr. dr.

ahles

Gsthetische gesichtschirurgie
berlin

drr\'dbhlese

asthetische gesichtschirurgie
berlin

dr.dr. h I
@ asthetische gesichtschirurgie

berlin

Dr. Dr.
Gilinther Nahles

Asthetische Gesichtschirurgie
Berlin

)
nahles

asthetische gesichtschirurgie

berlin
G) GUnther st et GUnther nahles
NQ hles geesrﬁ:tschlrurgle Gunther nohles (‘isth.etische gesichtschirurgie
asthetische gesichtschirurgie berlin
berlin
Dr. Dr. m dr.dr.
Nahles . nOhleS
émitixhe Gesichtschirurgie Gunther nahles tgztrlflviitische gesichtschirurgie

asthetische gesichtschirurgie
berlin

DR. DR. NAHLES

Die Praxis Dr. Dr. Nahles gehort deutschlandweit zu den
fuhrenden Experten im Bereich der Kiefer und Gesichts-
chirurgie. Im Zuge der Uberarbeitung der Website wurde
auch das gesamte Corporate Design neu entwickelt. Das
neue Logo ist geometrisch aufgebaut und basiert auf
der Kreisform. Das n wird vom groBen G umschlossen
und bildet eine symmetrische Form, die sowohl als
Signet oder in Kombination mit der Wortmarke Gunter
Nahles verwendet werden kann.

UMFANG

Brand Identity Design, Styleguide, Corporate Design,
Flyer, Praxisausstattung, Webdesign

KONSTRUIERTES RADIALES LOGO BASIEREND AUF DREI RINGEN MIT GLEICHEM MITTELPUNKT:
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14— BRAND IDENTITY & DESIGN AGENTUR: KAMMANN ROSSI — 13

BRAND IDENTITY & DESIGN
FARBODEFINITION MANN+HUMMEL

Fur den fuhrenden Filterhersteller Mann und Hummel
wurde im Zuge des Relaunches das gesamte Erschei-
nungsbild Uberarbeitet. Bei der grafischen und formalen

Uberarbeitung der Schrift und der Proportionen wurde

der Fokus auf das Plus-Zeichen gelegt, das 4 Pole bzw.
Quadranten beschreibt und als Bindeglied der Achsen

sowie auch der beiden Namen Mann und Hummel

fungiert.
MARKENKOMPASS MANN +
UMFANG
Brand Identity Design, Brand Strategy, Corporate Design,
H U M M E L Styleguide, Anzeigen, Plakate, Iconografie, Slogans

LEADERSHIP

IN
FILTRATION

MANN+HUMMEL

Gefiltert
nicht gerthrt!

Filter frei Perfekter Schutz Mehr Kraft Gefiltert Starke Filter
fur neue Ideen! fur kluge Kopfe! fur den Antrieb! nicht gerthrt! mit Herz!
\_/
aY < P 7 —

MANN+ N MANN+ MANN+ MANN+
HUMMEL UMMEL HUMMEL HUMMEL HUMMEL
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FARBDEFINITION

CORPORATE DESIGN / WEBSITE

EIGENER KUNDE

Sans
Slab

NAUTILUS

WEITERE ENTWURFE DES LOGOS

nautilus

[N ] NAUTILUS

NAUTILUS

NAUTILUS

nautilus

NAUTILUS

Zahnheilkunde

nautilus

b
() nautilus
;".

e

h

NAUTILUS

NAUTILUS PRAXEN

Wahrend der strategischen Neupositionierung der Praxis
Dr Tessmer - eine Zahnarztpraxis mit 2 Standorten

in Frankfurt am Main - wurde schnell deutlich, dass

das derzeitige Erscheinungsbild der aktuellen Groe
nicht mehr gerecht wurde. Im persodnlichen Gesprach
kristalisierte sich die persdnliche Beziehung des Arztes
zur Nautilusmuschel heraus, denn sie steht fur absolute
"mathematische” Genauigkeit, die auch der Philosophie
der Praxis entspricht. Damit ware die Idee der Nautilus

Praxen geboren.

UMFANG

Brand Identity Design, Brand Strategy, Naming,
Corporate Design, Corporate Communication,

Merchandising, Webdesign, Fotography
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FARBDEFINITION

CORPORATE DESIGN / WEBSITE

Core Sans D

CORE SANS D BOLD LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWY XZ

. : PUTZ/WDVS/ESTRICH
Wir haben schon viele Unser Lieferprogramm ab Lager umfasst

Herausforderungen gemeistert und -
ich bin mir sicher, dass dies nur durch un-

sere engagierten Mitarbeiter, treue Kunden

und ein Unternehmen, das

sich als Familie sieht méglich war.

Klaus Wirtz, Geschiftsfiihrer

» WDV-Systeme fitr Neu- und Altbaut

Nadine Lipperts

Mobau:~ ofizentrumDremme

AGENTUR CHR|ST|NA FE“.BUS[:H Buro fur visuelle Kommunikation

MOBAU WIRTZ & CLASSEN

Die Marke Mobau Wirtz & Classen ist ein kompetenter

Fachhandler fur Architekten, Bauherren und Handwerker.

Mit einem breit gefacherten Angebot stehen die
Experten der Profimarkte deutschlandweit bei der
Realisierung verschiedener Bauprojekte fachmannisch
zur Seite. Das neue Erscheinungsbild der Marke ist
zeitgeman, klar und visuell strukturiert. Der zentrale
Bestandteil ist die neue Logosystematik, die alle
Untermarken visuell unter der Dachmarke vereint und
sich wie ein roter Faden durch alle eingesetzten Medien
durchzieht. Dartber hinaus steht das Keyvisual im
Mittelpunkt, das den jeweiligen Experten des Segments

in den Fokus der Markenkommunikation ruckt.
UMFANG
Rebranding (Uberarbeitung der alten Marke),

Unterstltzung bei der Gestaltung des Corporate

Designs, Gestaltung der Website

19



20 CORPORATE DESIGN / WEBSITE AGENTUR: CHRISTINA FELLBUSCH Buro fur visuelle Kommunikation 21

FLIESENMAX

Fliesenmax gehdrt zu den fuhrenden Onlineshops

im Bereich Wohnen und Einrichten. Das innovative

und dennoch traditionsbewusste Unternehmen blickt
auf mehr als 21 erfolgreiche Jahre zurlck. Seit seiner
Grundung in 1996 hat sich Fliesenmax vom klassischen
Discounter zu einem Top-Player der Branche entwickelt.
Die sechs stationaren Fachgeschafte im Ruhrgebiet
erganzen das umfassende Online-Angebot. Beim Projekt
ging es um die UnterstUtzung bei der Gestaltung der
Unternehmeskommunikation, Kampagnen und des

Online-Shops.

UMFANG

Branding, UnterstUtzung bei der Gestaltung des
Corporate Designs, Kampagne, Gestaltung der Website
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KAMPAGNE / WEBSITE

AGENTUR CHR|ST|NA FE“.BUS[:H Buro fur visuelle Kommunikation

— 23
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UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION / WEBSITE

BASIC HOHE
FLIESEN QUALITAT

NIEDRIGER
fliesenma® PREIS

Basic Fliesen sind Fliesen All-
rounder, sie konnen in jedem
Raum verlegt werden und
bieten durch ihre neutrale
Farbe und Strukturgebung die
ideale Basis fur jeden Stil

7 00 61x305¢m
Ab ¥ y EUROm®

33 x33cm

61x61cm

Die Fliesenserie Spatolato kombiniert eine schone Optik mit einem unschlagbaren Preis. In den Farben nero
und beige, in jeweils 3 Grofen, birgt die Spatolato unendliche Moglichkeiten fur ein schénes Ambiente in Ihrem
Zuhause und Threm Geldbeutel

2500,

Crystal Crystal
White 60x60cm White 30 x60cm

GroBe Formate fur modernes Wohnen.
ine Fliese, die jedem Raum Wohnlichkeit und
Eleganz verleiht

Die langliche Variante
der Crystal

fliesenma

AKTUELL

fliesenma®

Fliesen in Holzoptik

TREVERK EVER
20x120cm

Die neue Holzoptik von Marazzi gibt es in fanf
verschiedenen Farben und im Format 20x120cm 00
Der Look besticht durch eine moderne und yEUROM?
natirliche Optik. Durch die schone Farbvielfalt

passen die Fliesen zu vielen Einrichtungsstilen und
50 2u den verschiedensten Mobeln und Accessoires

39’EUR0m7 Betulla 30

Natrlichkeit, Warme und Materialitat sind die kennzeichnenden
Merkmale der Fliesen mit Holzoptik der TreverkHome Kollektion.
sitzt eine matt gestaltete Oberflache und ist in
d drei Formaten lieferbar.

AGENT“R CHR|ST|NA FE“.BUSBH Buro fur visuelle Kommunikation

— 23

FLIESEN FUR JEDEN GESCHMACK

Es erwarten Sie kompetente Berater und tolle

Eréffnungsangebote.
Ihre Vorteils
30 Tage Widerrufsrecht —_— » “, s
52-9635 ab Erhalt der Ware g, o
Musterverkauf Fliesenmax Oberhausen
O e
ausprobieren
46049 Oberhausen %,
Multichannel
im Markt kaufen www.fliesenmax.de

TViZ3dSIYNMLSOd
&5 1504 apsineg

1504 UBYISINGQ 43P PIINIDS U1

TVIZ3dS44NMLSOd

o

oS- @ewuasal))

fliesenma®

%
20%

EROFFNUNGS-
RABATT

JETZT NEU IN

OBERHAUSEN

*gilt vom 12.06.2014 bis zum 18.06.2014 \ flie

EROFFNU

Wir laden Sie he
Eréffnungswoch
vom 12.06.2014
zum 18.06.2014

Ihre Vorteile
Servicehotline

T 02482-86 3555
O Top Qualitat zu top Preisen
O Raumplanung

fliesenma®)

fliesenma®)

FLIESEN FU
JEDEN GESCHMACK

%'

20%

EROFFNUNGS-
RABATT

ETZT NEU IN
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CORPORATE DESIGN / KAMPAGNE

AGENTUR: HAARDTLINE

— 121

CROSS MEDIA KAMPAGNE
“LET'S SAVE LIVES
TOGETHER!”

Der DSW k&mpft bereits seit Jahren gegen HIV &

AIDS, Tuberkulose, Malaria und anderen vernachlassigten
tropischen Krankheiten. Das Ziel der Kampagne sollte
die Unterzeichnung der Patition zur Unterstitzung von
DSW, (Deutsche Stiftung Weltbevolkerung) im Kampf
gegen diese Krankheiten sein. Um moglichst viele
Menschen zu erreichen, wurde die Kampagne Uber die
sozialen Netzwerke gestreut. BefUhrworter konnten sich
zusammen mit Plakaten fotografieren lassen, die klare

Aufforderungen zum handeln kommunizierten.
UMFANG

Branding (Logo der Kampagne), lllustrationen,

Postkarten, Iconografie, Social Media Strategy, Slogans

TIME
ToAcT! =t

A

(

HIV& AIDS

OuT! ’
A ow!
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CORPORATE DESIGN / PACKAGING DESIGN

EIGENER KUNDE

—129

YLI1IN 1

BY DR. MINTCHEVA

DIE INNOVATION

,Zahnasthetik spielt eine immer gréBere Rolle in
unserem Leben! Das Bedurfnis nach Produkten, welche
den Mundraum nicht nur pflegen, sondern auch
verschénern ist enorm. Die Serie von MINT vereint

Lifestyle & Pflege mit einem HoéchstmaB an Qualitat.“

DR. MARIANA MINTCHEVA

MINT COSMETICS

MINT by Dr. Mintcheva stellt Zahnpflege und Beauty
Produkte fur die Zahnasthetik her. Entwickelt von der
Zahnarztin Dr. Mintcheva mit einem Hochstmaf an
Qualitat fur ein schones Lacheln.

UMFANG

Gestaltung des Logos, Gestaltung der Produkte,
Gestaltung des Lookbooks, Website / Online-Shop.
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BROSCHURE UND PREISLISTE

AEROSKI

Seit mittlerweile 50 Jahren bringt AeroSKI Heliskier und
Freerider zu den schdénsten Tiefschneehangen der Welt.
Im Zuge des Relaunches der Marke wurde das Corporate
Design Uberarbeitet und auf den neuen Katalog, die

Preisliste sowie die neue Website ausgerollt.

UMFANG

Branding Re-Design, lllustrationen, Iconografie, Katalog

und Preisliste.

AGENTUR: MARKETINGWORX

— 31
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BRANDING / PACLAGING DESIGN

AGENTUR: FOERDERTURM-AGENTUR

— 33

EAT A RAINBOW

Eat a Rainbow ist ein véllig neues, innovatives
Lebensmittel: Obst und Gemuse konzentriert, dass ca.
200g auf einen Loffel passen. Ganu ohne Zusatzstoffe,
Farbstoffe, Aromen und Geschmacksverstarker.

Fur dieses Produkte wurde die Produktverpackung
entwickelt, im Rahmen der Ausarbeitung entstanden so

unterschiedliche Richtungen und Design-Ansatze.

UMFANG

Gestaltung der Produktverpackung, Branding
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CORPORATE DESIGN / KAMPAGNE

textbroker

Jedes Wort zahlt

EIGENER KUNDE

— 33

TEXTBROKER

Textbroker ist eine Plattform die Texter und
Auftraggeber zusammenbringt. FUr den Re-Launch der
neuen Plattform wurde der ganze Unternehmensauftritt

Uberarbeitet, sowie die Website neu gestaltet.

UMFANG

Corporate Re-Design, UX/UI Design, Print Design,
Styleguide, Iconset, Out-Of-Home, Signage, Giveaways,
Messekommunikation, E-Books, Social Media Grafiken,

PPT-Vorlage etc.




36— UX/UI DESIGN / PACKAGING DESIGN AGENTUR: MEDIAROX — 131

HIMMELPFORT

Den besten Kaffee schnell und einfach Uber das Internet
verflgbar zu machen - das hat sich Himmelpfort

Kaffee zur vordringlichen Aufgabe gemacht. Fur

die Vermarktung und die Stories zu den einzelnen
Kaffesorten und deren Herkunft wurde ein neuer

Onlineshop gestaltet.

UMFANG

Konzeption und Gestaltung der Website, UX/Ul Design,
Packaging Design.
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CORPORATE DESIGN / FASSADENGESTALTUNG

EIGENER KUNDE

— 43

INTERCULTRA

Fur die neue Integrations- und Begegnungsstatte

in Bruhl, die neben den Jugendkulturhaus namens
,Cultra”, sollte ein Namen gefunden und ein passendes
Logo gestaltet werden, das die Integration und die

Gemeinschaft symbolisiert.

UMFANG

Naming, Branding (Logo), Illustrationen, Postkarten,

Iconografie, Social Media Strategy, Slogans
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BUCHGESTALTUNG

EIGENER KUNDE

— 43

UNSER BUCH FUR BRUHL

Im Rahmen des Literatur-Projektes ,Unser Buch fur
Bruhl“ haben mehr als 300 Schuler von sechs weiter-
fUuhrenden Schulen den Roman ,Anders” von Andreas
Steinhofel ausgewahlt. Dazu fanden unter Anleitung
von Kunstlern und Medienfachleuten diverse kreative
Workshops begleitet vom Jugendkulturhaus Passwort
Cultra zusammen mit den Schulen statt, wo das Thema
des Buches, die Geschichte des elfjghrigen Felix Winter,
der nach einem Unfall ins Koma fallt und sich nach dem
Aufwachen nicht an sein bisheriges Leben erinnern kann,
auf verschiedene kreative Art und Weise interpretiert
wurde. Als Abschlussdokumentation des Projektes
wurde ein Buch mit den Ergebnissen dieser Workshops

veroffentlicht.

UMFANG

Satzgestaltung, Grafikdesign, Druckaufbereitung.
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UX/UI DESIGN - ONLINE-SHOP

AGENTUR: MEDIAROX

— 4

TIMESHOP 24

Timeshop24 ist ein Onlinehandler fUr Armbanduhren.

In seinem Sortiment bietet der Shop neben vieler
bekannter Marken, auch eigene Kollektionen an.
Gemeinsam mit der Agentur Mediarox wurde der Shop
neu gestaltet. Bei der Entwicklung stand der mobile
first Gedanke im Vordergrund, da die Kunden den Shop
Uberwiegend mobil nutzen, wurde die Mobile Version so
aufgebaut, dass sie die vorherige mobile App abldsen
sollte, gleichzeitig wurde darauf geachtet die Usability

der nativen App auf die mobile Version zu Ubertragen
UMFANG

Gestaltung des Onlineshops, mobile Version
(App-Adaption)



48—

CORPORATE DESIGN / KAMPAGNE

EIGENER KUNDE

— 49

DISCOVER (it

— DIE ZAHNARZTE IN DUSSELDORF —

DISCOVER WHITE

Die Zahnarztpraxis in DUsseldorf bietet moderne
Zahnmedizin und hochwertige Zahnasthetik. Fur die
Auftritt wurde neben Logo, Auftritt und Website auch

das gesamte Marketing, samt Print entwickelt.

UMFANG

Branding (Logo), Kampagnen, Ausstattung, Broschre,

Website, Giveaways, Mailings, Goodie-Bags, OOH,

Buswerbung uv.m.
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CORPORATE DESIGN / KAMPAGNE

EIGENER KUNDE

— 31

JANINE SCHMIDT

Fur den Friseursalon von Janine Schmidt in Leverkusen
wurde die Website neu gestaltet. Dabei sollte sich

das Design in den bestehenden Auftitt des Salons
integrieren. Bei der Gestaltung wurden etablierte
Farben Ubernommen, mit neuen Tdénen erganzt, ebenso
wurden die Schriften ausgebaut, um ein stimmiges

Bild aus hochwertiger Fotografe der Frisuren und der

asthetishchen Ausstattung zu kreieren.

UMFANG

Website Design, Adaption und Erweiterung des

bestehenden Corporate Designs.
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LEBENSLUST

Fur den Feinkosthandler Lebenslust in Langenfeld
wurde das gesamte Corporate Design samt Aussattung
der Flaschen, Guscheine, Geschaftsausstattung,
Packmittel, Etiketten und Website realisiert. Der Look
sollte einerseits clean und andererseits handmade und

zeitgeman sein.

UMFANG

Branding (Logo der Kampagne), lllustrationen,

Postkarten, Iconografie, Social Media Strategy, Slogans
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MAASS-GENAU
DAS MEDIENBURO

JOCHEN MAASS
Diplom-Journalist
Medientrainer/-berater
Franzstr. 29

50931 Koln

T. 0221/80015946
F. 0221/94106700
info@mazssgenau de
wwwimazssgenau.de

Medienberatung - Personality-Coaching

MAASS-GENAU
o

Berufsberatung

MASSGENALU

MAASS-GENAU bietet Medientrainings, Workshops

und individuelle Coachings an. Die beiden Journalisten
Jochen und Lea Masss erstellen Konzepte, beraten

bei neuen Formaten, liefern Content fUr Internetseiten

- journalistisch und kompetent. DartUber hinaus
recherchieren und castet Massgenau Menschen und ihre
Geschichten. Zu den Auftraggebern gehdren offent-
lich-rechtliche und private Sender, Produktionsfirmen,
Bildungseinrichtungen, Verbande und Unternehmen.
Eben alle, die wissen wollen, wie man in den Medien am

besten zu Wort kommt.

UMFANG

Branding, Logo, Geschaftsausstattung, Sticker, Podcast,

Animierte Banner,
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KERA.Box

die Baustellenbox
mit Zubehor

*F

STEINZEUG-KERAMDO

Steinzeug-Keramo, ein Unternehmen der Wienerberger
AG, ist Losungs- und Systemanbieter fur die nachhaltige
Wasser- und Abwasserwirtschaft. Das mittelstandische
Unternehmen verflgt Uber langjahrige Erfahrung und
Kompetenz rund um Herstellung, Verlegung und Betrieb
von Wasser- und Abwassersystemen. Zur einheitlichen
AuBendarstellung wurden verschiedene Kommunika-

tionsmaflnahmen entwickelt und realisiert dazu gehoren:

UMFANG

Markenlogos (Untermarken), Broschuren, Messestand,
diverse Giveaways, Displays, Container, Kampagne,

Anzeigen, lcons, Layout und Satzgestaltung.

KERA.App

die digitale Shop-
Anbindung fur schnelle
Nachbestellung
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Z0OM KINO

Die Bruhler Kinogeschichte begann im Jahr 1908, als
die Familie Kaumanns das erste Kinematographische
Theater im Haus zur Krone am Markt er6ffnete. 308
Besucherinnen und Besucher konnten hier die Welt

der bewegten Bilder kennen lernen. In den nachsten
Jahrzehnten eréffneten weitere Kinos, die spater wieder
geschlossen wurden. Am 30. November 1996 erdffnete
dann das ZOOM Kino, welches sich bis heute einer

groBen Beliebtheit der Bruhler erfreut.

2014 wurde das Design der Programmhefte und das
Corporate Design des Kinos einem Relaunch unterzogen.
Im Zuge dessen entstand das neue Design der
Programmhefte, des bis heute wichtigsten Kommunika-

tionsmittels des Kinos.

UMFANG

Corporate Design, Programmheft Layout und

Satzgestaltung
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CashOnLedger: EUR, USD,
CHF on blockchain to
Leverage smart contracts

Currently inefficient, financial infrastructures hinder companies to automate their
business processes with external partners

WEBDESIGN, ROLL-UP, PPT-VORLAGE

COL's USP lies on the already registered E-Money license to implement POC's & gain
market leadership, while we leverage our network to integrate with stand-alone solutions

AGENTUR: BUREAU AKKURAT 1

CASH ON LEDGER

Das Unternehmen bietet anderen Unternehmen eine

C CashOnLedger
a

innovative Payment-Losung. Fur die Vorstellung und die
weitere Vermarktung des Produktes, wurde eine Power-
Point-Vorlage umgesetzt, sowie die dazugehdrende

Website und ein klassisches Roll-Up gestaltet.

UMFANG

Roll-Up, lllustration, PPT-Vorlage, Website

[

www.cash-on-ledger.com

money
becomes
smart

www.cash-on-ledger.com
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