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P R O F E S S I O N A L  S K I L L S  I N

• Branding/Identity

• Corporate Design

• UI/UX Webdesign

• Packaging Design

www.janl.design

D
ip

l.-
 D

es
ig

ne
r (

vi
su

el
le

 K
om

m
un

ik
at

io
n)

Design
Portfolio

XXI



D A S  B E S T E  A U S  
K O N Z E P T  +  B R A N D  +  D I G I T A L

Ihr seid eine kreative Agentur, die nach frischen Ideen sucht? Oder für einen Pitch 
einen Gegenentwurf braucht, vielleicht auch auf der Suche nach einem Designer mit 
mehr als 10 Jahren Agenturerfahrung in namhaften Agenturen in Düsseldorf, Hamburg 
und Köln zurückblickt? Ich arbeite gern als Teil des Teams oder als fester Freier für Pro-
jekte, unterstütze den Prozess mit meiner Erfahrung bei strategischer Positionierung 
von Marken und Unternehmen. 

Ob Kleinunternehmen, Online-Händler, oder KMUs auf internationalem Niveau, ich 
bringe mich in jedes Projekt als Konzepter, Brand oder UI/UX Designer ein. Neben 
meiner Referenzen für bekannte Marken wie Coca Cola, Dr. Oetger, Universal Music, 
Gardena, Mann und Hummel, SAP, Dirt Devil, Bayer, NOA Bank, Inlingua, Mobau, 
Fliesenmax, und weitere… für die ich in den letzten 10 Jahren in Agenturen tätig war, 
bringe ich ein wertvolles Netzwerk aus guten Druckereien, Produzenten aller Art, SEO/
SEA-Spezialisten, herausragenden Designern und App/Web-Entwicklern mit.
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Aus Liebe 
zum guten 
Design

Gerne bin ich als Teil eures Teams mit in Kundengesprä-

chen und unterstütze euch mit meinen Erfahrungen und 

Kompetenzen bei der Beratung in Strategie-Workshops, 

bei Findung von Brand- und Corporate Design oder zum 

Kreativ-Meeting und stelle die Fragen, die richtigen Fragen. 

Seit über 10 Jahren führe ich Workshops bei Kunden durch 

und übernehme diesen Part sehr gerne für euch, bzw. eure 

Agentur.



P R I N T 

 

Eine stimmige Geschäftsaus-

stattung, die im Unternehmen 

gern eingesetzt wird, gehört in 

meinen Augen zum Standard 

jedes Unternehmens. Ebenso Flyer, 

Broschüren, Kataloge und Messe-

kommunikation.

Q U A L I T Ä T S S I C H E R U N G 

 

Besonders bei digitalen Produkten 

ist es wichtig das Ergebnis der 

Entwicklung nach funktionalen und 

ästhetischen Gesichtspunkten zu 

überprüfen und feinzujustieren, 

bis sich die Website oder App gut 

anfühlt und sich intuitiv bedienen 

lässt.

K O N Z E P T I O N 

 

Egal ob Kampagne, Erscheinungs-

bild oder Website, alles beginnt mit 

einem schlüssigen Konzept, das 

sich dann zu einer Kommonika-

tionsstrategie ausbauen lässt. Eine 

logische Basis, damit das Design 

seine Volle Kraft entfalten kann.

P R O D U K T  &  P A C K A G I N G 

 

Ein perfektes Produkt braucht 

eine homogene Verpackung 

um es optimal zur Geltung zu 

bringen. Für mich stellen sowohl 

das Produktdesign als auch die 

Gestaltung des Packagings eine 

ästhetische Symbiose dar.

E V A L U I E R U N G 

 

Nach dem Projektabschluss ist 

eine Evaluierung des Projektes 

wichtig. Das Team kann aus Fehlern 

und Reibungspunkten lernen, die 

internen und externen Prozesse 

verbessern. Und mit Hilfe von Tests, 

kann sich die Performance der 

Projekte messen und kontinierlich 

optimieren lassen.

B R A N D 

 

Ein Logo ist noch keine Marke, dazu 

braucht es eben mehr. Von der 

Planung, Gestaltung, Story, regiona-

len Besobderheiten, der Eintragung 

der Marke als solche, bis hin zur 

späteren Vermarktung, sind viele 

Faktoren zu berücksichtigen.

U I / U X 
 

Design hört nicht nur beim 

schönem Userinterface auf. Ich  

denke da stets einen Schritt weiter 

und möchte Websites, Apps und 

Anwendungen gestalten, die jeder 

gerne nutzt, weil man sie intuitiv 

bedienen kann. 

V E R M A R K T U N G 
 

Schon bei der Konzeption 

berücksichtige ich die späteren 

Vermarktungsmöglichkeiten. 

Das gilt für SEO-freundlichen 

Aufbau, responsive Design sowie 

Sales-Funnels oder Social Media. Im 

engen Austausch mit Marketing-Ex-

perten werden alle Faktoren von 

Anfang an berücksichtigt.

C O R P O R A T E  D E S I G N 

 

Ein ganzheitlicher Auftritt der 

Marke in allen Bereichen ist meiner 

Meinung nach das A und O. An-

gefangen beim Unternehmen oder 

Produkt, bis hin zur Website, sollte 

das Design aller Kommunikations-

mittel aus einem Guss sein.

D R .  D A N I E L  C U L J A K 
Zahnarztpraxis Bissfest 

 
„Danke“ für die herausragende 

Arbeit und Liebe die du und dein 

Team in unser Projekt steckt. 

Dabei immer ein offenes Ohr zu 

haben und dabei intensiv über 

Ideen zu diskutieren, ist für euch 

stets selbstverständlich.“

D R .  M A R I A N A  M I N T C H E V A 
Discover White 

 
“Ich schätze Jan Lengwenat und 

sein Team menschlich und beruflich 

sehr und freue mich über unsere 

Zusammenarbeit.”

J O C H E N  M A A S S 
Maassgenau 

 
“Das visuelle Image ist gerade beim 

Start eines Unternehmens wichtig. 

Welche Farbe, welche Bildsprache, 

was kommt gut an, was passt zu 

einem? Jan Lengwenat und sein 

Team haben uns sehr persönlich 

und erfrischend anders beraten.”

C H R I S  P Y A K 
Business Coach 

 
“Dank der neuen Website - haben 

wir beim Groupon Deal weit über 

1.000 EUR an Coaching verkauft. 

Das ist eine Steigerung von 30% 

gegenueber der vormaligen 

Kampagne mit der alten Website.”

J Ö R G  F R Ö H L I C H 
Geschäftsführer Conva 

 
„Ganz besonderes möchten 

wir uns bei Jan Lengwenat und 

seinem Team bedanken, der für 

unsere Webseite nicht nur das 

Konzept entwickelt, sondern 

auch das Seitenlayout gestaltet 

hat. Wir fühlen uns sehr wohl bei 

Ihnen, vielen Dank!“

A N J A  Z I E G L E R 
Praxis für Physiotherapie 

 
„Tolle Geschäftsausstattung und 

Website – alles funktioniert prima 

– ja, so soll es sein. Danke für das 

Engagement.“

M E I N E  L E I S T U N G E N  A U F  E I N E N  B L I C K D A S  S A G E N  D I E  K U N D E N
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D O R I S  R Ö M E R 
Inhaberin Chic Dessous 

 
“Das Ergebnis hat meine Erwartun-

gen voll erfüllt. Das liebevoll ge-

staltete Design hat unsere gesamte 

Außendarstellung deutlich aufge-

wertet.”

A L E X  T H O M A S 
Geschäftsführer Front2Back GmbH 

 
“Seit Jahren ein sehr zuverlässiger 

Partner, tolle und kreative Um-

setzungen von großen und kleinen 

Projekten - absolut zu empfehlen!”

T O B I A S  H E I N E 
Geschäftsführer Artista GmbH 

„Tolle Designs. Zuverlässig und 

freundlich. Empfehlenswert!“



H I G H - L E V E L  T E C H N O L O G I E N 

E R M Ö G L I C H E N  E I N E  A G I L E  U N D 

I N N O V A T I V E  A R B E I T S W E I S E ,  A U C H 

I M  A U S T A U S C H  U N T E R E I N A N D E R  U N D 

M I T  K U N D E N . 

I M M E R  A U F  D E R  S U C H E  N A C H 

I N N O V A T I V E N  L Ö S U N G E N ,  S T E L L E 

I C H  M I C H  T Ä G L I C H  G E R N E  D E R  H E R -

A U S F O R D E R U N G ,  D I N G E  E I N F A C H E R 

U N D  B E S S E R  Z U  M A C H E N .

Ganzheitliche, einfache und 

ansprechende Lösungen durch 

den Einsatz von Strategie, 

Design und Technologie



I C D .  V E R T R I E B S  G M B H

iCD. ist ein deutsches Unternehmen für Labor-Informa-

tionssysteme. Im Zuge der strategischen Neupositio-

nierung des Unternehmens, wurde das neue Markenbild  

erarbeitet. Im Fokus stand für uns der kleinste 

gemeinsame Nenner als Bestandteil des Corporate 

Designs das auf allen Medien, sowohl klassisch als auch 

digital eingesetzt werden kann.

Der Schlüssel lag im genetischen Code, der sich als 

visuelles und stilprägendes Mittel  wie ein roter Faden 

durch alle Medien zieht und das Erscheinungsbild 

visuell prägt. Der Auftritt des Unternehmens besteht 

aus vielen Farben, die einzelnen Softwareprodukte 

hingegen haben eine eigene Farbrange in der sie Visuell 

und konzeptionell zugehörig sind. Klare Typografie, viel 

Weissraum und Icons sorgen für einen eigenen Charakter 

der Unternehmenskommunikation.

U M F A N G 
 

Branding (Marke und Claim), Styleguide, Broschüren, 

Unternehmensmappe, Geschäftsausstattung, Soft-

ware-Verpackungen und CD-Datenträger

A G E N T U R :  D O T F L YC O R P O R A T E  D E S I G N  /  W E B S I T E 98
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D R .  D R .  N A H L E S

Die Praxis Dr. Dr. Nahles gehört deutschlandweit zu den 

führenden Experten im Bereich der Kiefer und Gesichts-

chirurgie. Im Zuge der Überarbeitung der Website wurde 

auch das gesamte Corporate Design neu entwickelt. Das 

neue Logo ist geometrisch aufgebaut und basiert auf 

der Kreisform. Das n wird vom großen G umschlossen 

und bildet eine symmetrische Form, die sowohl als 

Signet oder in Kombination mit der Wortmarke Günter 

Nahles verwendet werden kann.

U M F A N G 

 

Brand Identity Design, Styleguide, Corporate Design, 

Flyer, Praxisausstattung, Webdesign

F A R B D E F I N I T I O N

W E I T E R E  E N T W Ü R F E  D E S  L O G O S

Aa Bb Cc 123 — Ultima Pro

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! @ # ( ) € Š š Ţ ţ Ж ж

K O N S T R U I E R T E S  R A D I A L E S  L O G O  B A S I E R E N D  A U F  D R E I  R I N G E N  M I T  G L E I C H E M  M I T T E L P U N K T :



ÄsthetikGesicht
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M A R K E N K O M P A S S

Version 1.1
Stand November 2015
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B R A N D  I D E N T I T Y  &  D E S I G N  
M A N N + H U M M E L 

Für den führenden Filterhersteller Mann und Hummel 

wurde im Zuge des Relaunches das gesamte Erschei-

nungsbild überarbeitet. Bei der grafischen und formalen 

Überarbeitung der Schrift und der Proportionen wurde 

der Fokus auf das Plus-Zeichen gelegt, das 4 Pole bzw. 

Quadranten beschreibt und als Bindeglied der Achsen 

sowie auch der beiden Namen Mann und Hummel 

fungiert. 

U M F A N G 

Brand Identity Design, Brand Strategy, Corporate Design, 

Styleguide, Anzeigen, Plakate, Iconografie, Slogans

F A R B D E F I N I T I O N

Filter frei
für neue Ideen!

Perfekter Schutz
für kluge Köpfe!

Gefiltert
nicht gerührt!

Mehr Kraft
für den Antrieb!

Starke Filter
mit Herz!

Motive

Gefiltert
nicht gerührt!

Tasse

MANN+HUMMEL
Corporate-Design 
Handbuch

Leadership in Filtration

Version 1.1
Stand November 2015
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W E I T E R E  E N T W Ü R F E  D E S  L O G O S

N A U T I L U S  P R A X E N  

 

Während der strategischen Neupositionierung der Praxis 

Dr Tessmer - eine Zahnarztpraxis mit 2 Standorten 

in Frankfurt am Main - wurde schnell deutlich, dass 

das derzeitige Erscheinungsbild der aktuellen Größe 

nicht mehr gerecht wurde. Im persönlichen Gespräch 

kristalisierte sich die persönliche Beziehung des Arztes 

zur Nautilusmuschel heraus, denn sie steht für absolute 

“mathematische” Genauigkeit, die auch der Philosophie 

der Praxis entspricht. Damit ware die Idee der Nautilus 

Praxen geboren.

U M F A N G 

 

Brand Identity Design, Brand Strategy, Naming, 

Corporate Design, Corporate Communication, 

Merchandising, Webdesign, Fotography

F A R B D E F I N I T I O N
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M O B A U  W I R T Z  &  C L A S S E N 

 

Die Marke Mobau Wirtz & Classen ist ein kompetenter 

Fachhändler für Architekten, Bauherren und Handwerker. 

Mit einem breit gefächerten Angebot stehen die 

Experten der Profimärkte deutschlandweit bei der 

Realisierung verschiedener Bauprojekte fachmännisch 

zur Seite. Das neue Erscheinungsbild der Marke ist 

zeitgemäß, klar und visuell strukturiert. Der zentrale 

Bestandteil ist die neue Logosystematik, die alle 

Untermarken visuell unter der Dachmarke vereint und 

sich wie ein roter Faden durch alle eingesetzten Medien 

durchzieht. Darüber hinaus steht das Keyvisual im 

Mittelpunkt, das den jeweiligen Experten des Segments 

in den Fokus der Markenkommunikation rückt.

U M F A N G 

 

Rebranding (Überarbeitung der alten Marke), 

Unterstützung bei der Gestaltung des Corporate 

Designs, Gestaltung der Website

F A R B D E F I N I T I O N

x
x

x

x
x

x

Core Sans D

CORE SANS D

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

BOLD LIGHT

A G E N T U R :  C H R I S T I N A  F E L L B U S C H Büro für visuelle Kommunikation
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F L I E S E N M A X 

 

Fliesenmax gehört zu den führenden Onlineshops 

im Bereich Wohnen und Einrichten. Das innovative 

und dennoch traditionsbewusste Unternehmen blickt 

auf mehr als 21 erfolgreiche Jahre zurück. Seit seiner 

Gründung in 1996 hat sich Fliesenmax vom klassischen 

Discounter zu einem Top-Player der Branche entwickelt. 

Die sechs stationären Fachgeschäfte im Ruhrgebiet 

ergänzen das umfassende Online-Angebot. Beim Projekt 

ging es um die Unterstützung bei der Gestaltung der 

Unternehmeskommunikation, Kampagnen und des 

Online-Shops.

U M F A N G 

 

Branding, Unterstützung bei der Gestaltung des 

Corporate Designs, Kampagne, Gestaltung der Website
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20%*
ERÖFFNUNGS- 

RABATT

*gilt vom 12.06.2014 bis zum 18.06.2014 www.fliesenmax.de

Fliesenmax Oberhausen
Wilmsstraße 13, 
46049 Oberhausen

www.fliesenmax.de

Ihre Vorteile

Duisb
urg

er S
traß

e

Wilmsstraße

Concordiastraße

Es erwarten Sie kompetente Berater und tolle 
Eröffnungsangebote.

FLIESEN FÜR JEDEN GESCHMACK

JETZT NEU IN
OBERHAUSEN 

20%*
ERÖFFNUNGS- 

RABATT

Servicehotline
T. 02452-963555

Musterverkauf
Fliese im Zuhause 
ausprobieren

Raumplanung
Unterstützung von 
unseren Profis

Top Qualität zu 
top Preisen
Ihre Zufriedenheit
steht ganz oben

30 Tage Widerrufsrecht
ab Erhalt der Ware

Multichannel
Produkte online oder
im Markt kaufen

20%*
ERÖFFNUNGS- 

RABATT

FLIESEN
IN HOLZ-
OPTIK

FLIESEN FÜR 
HOLZLIEBHABER

Treverk Home
Betulla 30 x 120 cm

Bois
Acero 30,2 x 60,4 cm

Bois
Rovere 15,6  x 60,6 cm 

Natürlichkeit, Wärme und Materialität sind die kennzeichnenden 
Merkmale der Fliesen mit Holzoptik der TreverkHome Kollektion. 
TreverkHome besitzt eine matt gestaltete Oberfläche und ist in 
vier Farbvarianten und drei Formaten lieferbar.

Fliesen in Holzoptik vereinen die warme und natür-
liche Optik eines Holzbodens und die technischen 
Eigenschaften von Fliesen. Es gibt die Fliesen in 
vielen verschiedenen Größen und Optiken, von 
rustikal bis shabby chic. Sie sind für jeden Raum 
und jeden Stil geeignet, sozusagen der Allrounder 
der Fliesen und ein Trend, der sich schon lange 
etabliert hat.

12,50
EURO m2

39,50
EUROm2

Die neue Holzoptik von Marazzi gibt es in fünf  
verschiedenen Farben und im Format 20x120cm. 
Der Look besticht durch eine moderne und  
natürliche Optik. Durch die schöne Farbvielfalt 
passen die Fliesen zu vielen Einrichtungsstilen und 
zu den verschiedensten Möbeln und Accessoires. 

Marazzi steht für Erfahrung und Innovationsstärke, 
Kreativität und Design, Tradition und Kultur, einfach für 
die Liebe zur Keramik. Genau aus diesen Gründen  
zählt Marazzi für uns zu unseren wichtigsten Partnern. 

Fliesen in Holzoptik

TREVERK EVER 
20x120cm

IM FOCUS
MARKENFLIESEN 

VON

AKTUELL

34,00
EUROm2

BASIC
FLIESEN

HOHE 
QUALITÄT 
NIEDRIGER 
PREIS

Crystal
White 60 x 60 cm 

Crystal
White 30  x 60 cm 

61  x 30,5 cm 

61  x 61 cm 

33 x 33 cm 

Große Formate für modernes Wohnen. 
Eine Fliese, die jedem Raum Wohnlichkeit und 
Eleganz verleiht.

Die Fliesenserie Spatolato kombiniert eine schöne Optik mit einem unschlagbaren Preis. In den Farben nero  
und beige, in jeweils 3 Größen, birgt die Spatolato unendliche Möglichkeiten für ein schönes Ambiente in Ihrem 
Zuhause und Ihrem Geldbeutel. 

Basic Fliesen sind Fliesen All-
rounder, sie können in jedem 
Raum verlegt werden und  
bieten durch ihre neutrale 
Farbe und Strukturgebung die 
ideale Basis für jeden Stil. 

Die längliche Variante 
der Crystal.

25,00
EURO m2

Ab 7,00
EUROm2

A G E N T U R :  C H R I S T I N A  F E L L B U S C H Büro für visuelle Kommunikation
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C R O S S  M E D I A  K A M P A G N E 
“ L E T ’ S  S A V E  L I V E S 
T O G E T H E R ! ”

Der DSW kämpft bereits seit Jahren gegen HIV & 

AIDS, Tuberkulose, Malaria und anderen vernachlässigten 

tropischen Krankheiten. Das Ziel der Kampagne sollte 

die Unterzeichnung der Patition zur Unterstützung von 

DSW, (Deutsche Stiftung Weltbevölkerung) im Kampf 

gegen diese Krankheiten sein. Um möglichst viele 

Menschen zu erreichen, wurde die Kampagne über die 

sozialen Netzwerke gestreut. Beführworter konnten sich 

zusammen mit Plakaten fotografieren lassen, die klare 

Aufforderungen zum handeln kommunizierten. 

U M F A N G 

 

Branding (Logo der Kampagne), Illustrationen, 

Postkarten, Iconografie, Social Media Strategy, Slogans 



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  P A C K A G I N G  D E S I G N 2 92 8

M I N T  C O S M E T I C S

MINT by Dr. Mintcheva stellt Zahnpflege und Beauty 

Produkte für die Zahnästhetik her. Entwickelt von der 

Zahnärztin Dr. Mintcheva mit einem Höchstmaß an 

Qualität für ein schönes Lächeln.

U M F A N G 

 

Gestaltung des Logos, Gestaltung der Produkte, 

Gestaltung des Lookbooks, Website / Online-Shop. 



A G E N T U R :  M A R K E T I N G W O R XB R O S C H Ü R E  U N D  P R E I S L I S T E 3 13 0

A E R O S K I

Seit mittlerweile 50 Jahren bringt AeroSKI Heliskier und 

Freerider zu den schönsten Tiefschneehängen der Welt. 

Im Zuge des Relaunches der Marke wurde das Corporate 

Design überarbeitet und auf den neuen Katalog, die 

Preisliste sowie die neue Website ausgerollt.

U M F A N G 

 

Branding Re-Design, Illustrationen, Iconografie, Katalog 

und Preisliste.



A G E N T U R :  F O E R D E R T U R M - A G E N T U R B R A N D I N G  /  P A C L A G I N G  D E S I G N 3 33 2

E A T  A  R A I N B O W

Eat a Rainbow ist ein völlig neues, innovatives 

Lebensmittel: Obst und Gemüse konzentriert, dass ca. 

200g auf einen Löffel passen. Ganu ohne Zusatzstoffe, 

Farbstoffe, Aromen und Geschmacksverstärker. 

Für dieses Produkte wurde die Produktverpackung 

entwickelt, im Rahmen der Ausarbeitung entstanden so 

unterschiedliche Richtungen und Design-Ansätze.

U M F A N G 

 

Gestaltung der Produktverpackung, Branding



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  K A M P A G N E 3 53 4

T E X T B R O K E R

Textbroker ist eine Plattform die Texter und 

Auftraggeber zusammenbringt. Für den Re-Launch der 

neuen Plattform wurde der ganze Unternehmensauftritt 

überarbeitet, sowie die Website neu gestaltet.

U M F A N G 

 

Corporate Re-Design, UX/UI Design, Print Design, 

Styleguide, Iconset, Out-Of-Home, Signage, Giveaways, 

Messekommunikation, E-Books, Social Media Grafiken, 

PPT-Vorlage etc.



A G E N T U R :  M E D I A R O XU X / U I  D E S I G N  /  P A C K A G I N G  D E S I G N 3 73 6

H I M M E L P F O R T

Den besten Kaffee schnell und einfach über das Internet 

verfügbar zu machen – das hat sich Himmelpfort 

Kaffee zur vordringlichen Aufgabe gemacht. Für 

die Vermarktung und die Stories zu den einzelnen 

Kaffesorten und deren Herkunft wurde ein neuer 

Onlineshop gestaltet.

U M F A N G 

 

Konzeption und Gestaltung der Website, UX/UI Design, 

Packaging Design. 



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  F A S S A D E N G E S T A L T U N G 4 34 2

I N T E R C U L T R A

Für die neue Integrations- und Begegnungsstätte 

in Brühl, die neben den Jugendkulturhaus namens 

„Cultra“, sollte ein Namen gefunden und ein passendes 

Logo gestaltet werden, das die Integration und die 

Gemeinschaft symbolisiert. 

U M F A N G 

 

Naming, Branding (Logo), Illustrationen, Postkarten, 

Iconografie, Social Media Strategy, Slogans 



E I G E N E R  K U N D EB U C H G E S T A L T U N G 4 54 4

U N S E R  B U C H  F Ü R  B R Ü H L

Im Rahmen des Literatur-Projektes „Unser Buch für 

Brühl“ haben mehr als 300 Schüler von sechs weiter-

führenden Schulen den Roman „Anders“ von Andreas 

Steinhöfel ausgewählt. Dazu fanden unter Anleitung 

von Künstlern und Medienfachleuten diverse kreative 

Workshops begleitet vom Jugendkulturhaus Passwort 

Cultra zusammen mit den Schulen statt, wo das Thema 

des Buches, die Geschichte des elfjährigen Felix Winter, 

der nach einem Unfall ins Koma fällt und sich nach dem 

Aufwachen nicht an sein bisheriges Leben erinnern kann, 

auf verschiedene kreative Art und Weise interpretiert 

wurde. Als Abschlussdokumentation des Projektes 

wurde ein Buch mit den Ergebnissen dieser Workshops 

veröffentlicht.

U M F A N G 

 

Satzgestaltung, Grafikdesign, Druckaufbereitung.



A G E N T U R :  M E D I A R O XU X / U I  D E S I G N  -  O N L I N E - S H O P 4 74 6

T I M E S H O P  2 4

Timeshop24 ist ein Onlinehändler für Armbanduhren. 

In seinem Sortiment bietet der Shop neben vieler 

bekannter Marken, auch eigene Kollektionen an. 

Gemeinsam mit der Agentur Mediarox wurde der Shop 

neu gestaltet. Bei der Entwicklung stand der mobile 

first Gedanke im Vordergrund, da die Kunden den Shop 

überwiegend mobil nutzen, wurde die Mobile Version so 

aufgebaut, dass sie die vorherige mobile App ablösen 

sollte, gleichzeitig wurde darauf geachtet die Usability 

der nativen App auf die mobile Version zu übertragen 

U M F A N G 

 

Gestaltung des Onlineshops, mobile Version 

(App-Adaption)



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  K A M P A G N E 4 94 8

D I S C O V E R  W H I T E

Die Zahnarztpraxis in Düsseldorf bietet moderne 

Zahnmedizin und hochwertige Zahnästhetik. Für die 

Auftritt wurde neben Logo, Auftritt und Website auch 

das gesamte Marketing, samt Print entwickelt.

U M F A N G 

 

Branding (Logo), Kampagnen, Ausstattung, Broschüre, 

Website, Giveaways, Mailings, Goodie-Bags, OOH, 

Buswerbung u.v.m.



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  K A M P A G N E 5 15 0

J A N I N E  S C H M I D T

Für den Friseursalon von Janine Schmidt in Leverkusen 

wurde die Website neu gestaltet. Dabei sollte sich 

das Design in den bestehenden Auftitt des Salons 

integrieren. Bei der Gestaltung wurden etablierte 

Farben übernommen, mit neuen Tönen ergänzt, ebenso 

wurden die Schriften ausgebaut, um ein stimmiges 

Bild aus hochwertiger Fotografe der Frisuren und der 

ästhetishchen Ausstattung zu kreieren.

U M F A N G 

 

Website Design, Adaption und Erweiterung des 

bestehenden Corporate Designs.



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  K A M P A G N E 5 35 2

L E B E N S L U S T

Für den Feinkosthändler Lebenslust in Langenfeld 

wurde das gesamte Corporate Design samt Aussattung 

der Flaschen, Guscheine, Geschäftsausstattung, 

Packmittel, Etiketten und Website realisiert. Der Look 

sollte einerseits clean und andererseits handmade und 

zeitgemäß sein. 

U M F A N G 

 

Branding (Logo der Kampagne), Illustrationen, 

Postkarten, Iconografie, Social Media Strategy, Slogans 



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  B R A N D I N G 5 55 4

M A S S G E N A U

MAASS·GENAU bietet Medientrainings, Workshops 

und individuelle Coachings an. Die beiden Journalisten 

Jochen und Lea Masss erstellen Konzepte, beraten 

bei neuen Formaten, liefern Content für Internetseiten 

– journalistisch und kompetent. Darüber hinaus 

recherchieren und castet Massgenau Menschen und ihre 

Geschichten. Zu den Auftraggebern gehören öffent-

lich-rechtliche und private Sender, Produktionsfirmen, 

Bildungseinrichtungen, Verbände und Unternehmen. 

Eben alle, die wissen wollen, wie man in den Medien am 

besten zu Wort kommt.

U M F A N G 

 

Branding, Logo, Geschäftsausstattung, Sticker, Podcast,  

Animierte Banner,  

MAASS·GENAU
DAS MEDIENBÜRO

www.maassgenau.de
MAASS·GENAU
DAS MEDIENBÜRO

www.maassgenau.de

DAS MEDIENBÜRO

Medientraining ·  Medienberatung ·  Personality-Coaching ·  Casting & Recherche ·  Konzeptentwicklung ·  Content-Erstellung ·  Berufsberatung

DAS MEDIENBÜRO

T. 0221/80015946
F. 0221/94106700

info@maassgenau.de
www.maassgenau.de

JOCHEN MAASS
Diplom-Journalist
Medientrainer/-berater

Franzstr. 29
50931 Köln

MAASS·GENAU
DAS MEDIENBÜRO

DAS MEDIENBÜRO



A G E N T U R :  D R E I S P R U N GM E S S E N  /  B A N N E R  /  B R O S C H Ü R E N  /  K A M P A G N E  /  A N Z E I G E N 6 16 0
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RIOOLSANERING. 
GEDEELTELIJK OF 
VOLLEDIG.

NIEUWE LEIDINGEN. 
ACHTERAF VERBETERD.

INSPECTIEPUTTEN. 
SYSTEMATISCH 
GESANEERD.

 
DURA-SORTIMENT
PROFESSIONEEL SANEREN EN BOUWEN

ZET IN OP GRES
U ZAL ZIEN, MET GRES BENT U ALTIJD EEN WINNAAR!

ECOLOGISCH ECONOMISCH EVIDENT

KERA.App
die digitale Shop- 
Anbindung für schnelle 
Nachbestellung

KERA.Box
die Baustellenbox 
mit Zubehör

OCZEKIWANIA MIAST
NIEZAWODNE ROZWIĄZANIA

km

Średnia roczna ilość  
dostarczonych systemów  
rur kamionkowych  
Steinzeug-Keramo na  
całym świecie.

2.033

RENOWACJA

METODA WYKOPU 
OTWARTEGO

ŚWIAT

www.steinzeug-keramo.com

ZAKŁADY 
PRODUKCYJNE3
ODDZIAŁY 
Polska, Belgia, Niemcy, 
Francja, Włochy         

PRZEDSTAWICIELSTWO 
Luxemburg, Holandia,  
Austria, Portugalia,  
Rumunia, Szwajcaria,  
Hiszpania, Czechy

METODA 
BEZWYKOPOWA

LÖSUNG FÜR ABWASSER
AUS EUROPA FÜR EUROPA

STANDORTE
IN EUROPA*3

Erfahrung in der 
kommunalen und 
industriellen  
Entwässerung

180 

NIEDERLASSUNGEN 
Belgien, Deutschland,  
Frankreich, Italien, Polen

ANSPRECHPARTNER 
Bulgarien, Luxemburg, Nieder-
lande, Österreich, Portugal,  
Rumänien, Schweiz, Slowakei 
Spanien, Tschechien, Ungarn

MITARBEITER
420 

KILOMETER

Ländern 
tätig

Die von uns durchschnittliche  
ausgelieferte Jahresmenge   
KERA-Rohrsysteme.

2.033

23

WELTWEIT 

IN

* Zentrale Frechen (DE), Produktionsstandorte: Bad Schmiedeberg (DE), Hasselt (B)

JAHRE

2

km

Średnia roczna ilość  
dostarczonych systemów  
rur kamionkowych  
Steinzeug-Keramo na  
całym świecie.

2.033

RENOWACJA

METODA WYKOPU 
OTWARTEGO

ŚWIAT

ZAKŁADY 
PRODUKCYJNE3
ODDZIAŁY 
Polska, Belgia, Niemcy, 
Francja, Włochy         

PRZEDSTAWICIELSTWO 
Luxemburg, Holandia,  
Austria, Portugalia,  
Rumunia, Szwajcaria,  
Hiszpania, Czechy

METODA 
BEZWYKOPOWA

www.steinzeug-keramo.com

OCZEKIWANIA MIAST
NIEZAWODNE ROZWIĄZANIA

S T E I N Z E U G - K E R A M O

Steinzeug-Keramo, ein Unternehmen der Wienerberger 

AG, ist Lösungs- und Systemanbieter für die nachhaltige 

Wasser- und Abwasserwirtschaft. Das mittelständische 

Unternehmen verfügt über langjährige Erfahrung und 

Kompetenz rund um Herstellung, Verlegung und Betrieb 

von Wasser- und Abwassersystemen. Zur einheitlichen 

Außendarstellung wurden verschiedene Kommunika-

tionsmaßnahmen entwickelt und realisiert dazu gehören:

U M F A N G 

 

Markenlogos (Untermarken), Broschüren, Messestand, 

diverse Giveaways, Displays, Container, Kampagne, 

Anzeigen, Icons, Layout und Satzgestaltung. 



A G E N T U R :  D R E I S P R U N GS T E I N Z E U G - K E R A M O 6 36 2



E I G E N E R  K U N D EC O R P O R A T E  D E S I G N  /  P R O G R A M M H E F T 6 56 4

Z O O M  K I N O

Die Brühler Kinogeschichte begann im Jahr 1908, als 

die Familie Kaumanns das erste Kinematographische 

Theater im Haus zur Krone am Markt eröffnete. 308 

Besucherinnen und Besucher konnten hier die Welt 

der bewegten Bilder kennen lernen. In den nächsten 

Jahrzehnten eröffneten weitere Kinos, die später wieder 

geschlossen wurden. Am 30. November 1996 eröffnete 

dann das ZOOM Kino, welches sich bis heute einer 

großen Beliebtheit der Brühler erfreut.

2014 wurde das Design der Programmhefte und das 

Corporate Design des Kinos einem Relaunch unterzogen. 

Im Zuge dessen entstand das neue Design der 

Programmhefte, des bis heute wichtigsten Kommunika-

tionsmittels des Kinos.

U M F A N G 

 

Corporate Design, Programmheft Layout und 

Satzgestaltung



A G E N T U R :  B U R E A U  A K K U R A TW E B D E S I G N ,  R O L L - U P ,  P P T - V O R L A G E 7 17 0

C A S H  O N  L E D G E R

Das Unternehmen bietet anderen Unternehmen eine 

innovative Payment-Lösung. Für die Vorstellung und die 

weitere Vermarktung des Produktes, wurde eine Power-

Point-Vorlage umgesetzt, sowie die dazugehörende 

Website und ein klassisches Roll-Up gestaltet.

U M F A N G 

 

Roll-Up, Illustration, PPT-Vorlage, Website

CashOnLedger
money becomes smart

money
becomes
smart
www.cash-on-ledger.com

CashOnLedger: EUR, USD, 
CHF on blockchain to
Leverage smart contracts

MAXIMILIAN FORSTER

Venture Developer

CashOnLedger GmbH i.Gr.

Deutschland

maximilian.forster@cash-on-ledger.com

www.cash-on-ledger.com

THE EURO IS  PROGRAMMED FOR YOU IMPLICATIONS

Seamless integration into existing

systems through IBAN/wallet gateway. 

Transfer of EUR on chain via IBAN

Transform EUR, CHR and USD with

tokens into programmable money for

smart contracts

Backed by compliant e-money license

with EU law framework

Creating a platform with distributed ledger technology that offers

traditional currencies allowing smart contract execution while

complying with regulatory requirements (E-Money license). 

Currently inefficient, financial infrastructures hinder companies to automate their
business processes with external partners

PROBLEM

$110 BILLION EURO OF ILLIQUID

CAPITAL IN DE, FR, UK, PL, TUR

AND CHN

OPACITY REGARDING MULTIPLE

TRANSACTIONS WITH BUSINESS

PARTNERS

56% OF PAYMENT PROVIDERS

WORK ON NEW TECHNOLOGIES

· Primarily “frozen capital” in the

manufacturing industry

· Manufacturing industry is a key

wealth producing sector of the

industry

· Limited international cooperation

with cross-border payments

· Asset-finance and programmable

money plays an important role to

streamline business processes

· Strong international competition

entering national markets

· Fragmented solutions and lacking

interoperability and automation

causes costs for the clients

Money becomes digital, once you integrate digital tokens and fiat currencies ...

Our core technology is built upon Ehtereum and

uses the ERC20 token standard. Other technologies

can be used if they support token & asset

management. 
1. Tokens will only be minted, once fiat money is saved in the

actual bank account

2. Everytime (fiat) money reaches a CashOnLedger IBAN 

account, the bank/EME triggers an event to CashOnLedger.

3. The tokenizer issues the corresponding amount of tokens

over the decentralized ledger into our Em-token smart 

contract.

4. When the user orders a redemption, the deto- kenizer

burns the tokens on the smart contract

5. Money is moved away from the CashOnLedger bank

account to the other bank account

Users bank accounts Tokenizer/

Detokenizer

Em-token

smart contract

Re
de

em Issue

ERC20

Money

Tokenization

Escrows

Wallet Management

Electronic Money 

Entity Integeration

There is no blockchain/DLT system that offers traditional currencies complying with all
required licenses to enable programmable money

SOLUTION

CURRENT S ITUATION

MEANS

There is a variety of traditional 

currencies used for transactions

every day, minute-by-minute; 

hence, EUR and USD is required

not Bitcoin or cryptos

TECHNICAL PREREQUISITES

In order to execute smart 

contracts denoted in EUR, USD, 

CHF a distributed ledger

infrastructure is necessary but 

so far not existing

PROCESSORS

There are hundreds of banks

and exchanges where you can

trade and exchange these

currencies.

COL‘s USP lies on the already registered E-Money license to implement POC‘s & gain
market leadership, while we leverage our network to integrate with stand-alone solutions
PR OOF - OF - C ONC EPT PLAT F OR M - AGNOST IC  SY ST EM  INT EGR AT OR

Use the first-mover advantage
Proof-of-Concepts with industry clients

· Identify industrial clients with network of

amplicade, Marcel Kuhs GmbH & 

Frankfurt School Blockchain Center

· Host workshops to educate the client on 

the power of COL for their business

process automation

· Implement multiple POCs to gain

experience and identify new use-cases

COL consortia & projects
Establish a network with COL provider

· Use the Proof-of-Concepts to gain innovation & 

thought leadership

· Engage in discussions with other COL solutions

and make use of platform economies

· Work on the integration of single COL providers

such as Commerzbank to gain a critical mass & 

establish a market position

Network
Network ecosystem of thought-leaders

· Use the founder network & advisors to

engage in client & financial service

discussions

· Leverage the thought-leader position in 

Europe to become a major player



D I E  T O O L S  M I T  D E N  I C H  A R B E I T E

T E M P L A T E - D E S I G N  F Ü R  F O L G E N D E  P L A T T F O R M E N

J A N  L E N G W E N A T  Diplom Designer
Rheinstraße 99a · 50321 Brühl · M: 0177 - 26 777 62 www.janl.design


